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Za kilka lat powiem - to wszystko zaczęło się od
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Słowa kluczowe: marketingowy wizjoner roku 2005

Wizja - pragnienie M.Bujnowicza 

Zbudować organizację know-how opartą na ludzkiej wiedzy i kreatywności, która

pozwoli na rozwiązywanie złożonych i niestandardowych problemów

organizacyjnych oraz personalnych. Wszystko w myśl zasady, że nieważny jest

produkt, lecz grupa odbiorców: to w tej grupie należy wzbudzić „ssanie”

określonych produktów lub usług, bez wywierania na nią jakiegokolwiek nacisku.

Aby otrzymać dostęp do pełnej treści artykułu
i możliwość komentowania

proszę się zalogować

Wystarczy wpisać w poniższe pole adres e-mail, na który

otrzymują Państwo biuletyn, i przycisnąć Dalej.

twoj@email   dalej  

Nowi użytkownicy mogą uzyskać bezpłatny dostęp do

artykułów i mozliwość ich komentowania, zamawiając

s ubs krypcję  naszego e-biuletynu.
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Komentarze do artykułu dodaj komentarz

nie ma jeszcze komentarzy
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Inbound marketing – sensow na now ość czy

kolejne puste marketingow o pojęcie?
Michał Siejak

Netw orking a płeć
BNI Polska

Zakupy grupow e to dopiero początek
Tomasz Pakulski

Czy w irtualni doradcy zastąpią ankieterów ?
Maciej Stanusch

Employer branding, czyli jak stw orzyć silną

Najnowsze Tematy

Marketing społecznościowy

Koniec epoki hiperentuzjazmu mediami

społecznościow ymi – czas na mierzalność

(w yniki badań)
IRCenter

Badania marketingowe

Reklama branży motoryzacyjnej po III kw . 2013

r. Poziom w ydatków  bez zmian
Equinox Polska

Biblioteczka

Piąta kolumna naszego umysłu – „Uw ieść

Najczęściej czytane artykuły

Miałem zadanie w ygrania Internetu Jakub Müller

Mała rzecz, a cieszy - baloniki, kłódki, mydło czy zabaw ki

w  akcjach partyzanckich Jacek Szlak

Maszyna dla księżniczki Kamila Pokój

Automatyzacja marketingu - pielęgnacja leadów  G.

Błażewicz, B. Piechota

Pomyślne zakończenie roku f inansow ego Dariusz

Deszczka

Girl Pow er na sprzedaż Joanna Lis

Warkot Mustanga Agnieszka Jaszcz

 

 

Polecamy wydarzenia

XVII edycja konkursu o tytuł „Dobroczyńca Roku” 14.01,

Warszawa

Mobile Trends Conference 16-17.01, Kraków

RemaDays Warsaw  2014 5-7.02, Warszawa

zobacz w szystkie...
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Profesjonalne rozwiązania dla direct marketingu - system iPresso
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Employer branding, czyli jak stw orzyć silną

markę pracodaw cy
Katarzyna Rek

Przyszłość kart podarunkow ych w  Polsce
Polskie Stowarzyszenie Emitentów Kart
Podarunkowyc

Ćw iczenia z lojalności
Tomasz Rzeźnik

Decyzje pod w pływ em
Anna Drabarz

Sprzedaw ać rentow ne relacje
Jakub Müller

Włącz ich w  proces tw orzenia w artości
Ewa Paduch

Wszystkie z tej kategorii ->

Piąta kolumna naszego umysłu – „Uw ieść

podśw iadomość” Roberta Heatha (recenzja)
Jacek Szlak

Prawo

Jak chronić dane osobow e w  marketingow ej

machinie
Adam Myziak

Badania marketingowe

W 2013 w ydatki reklamow e w  kraju zmalały.

Przyszły rok przyniesie w zrost –

ZenithOptimedia
ZenithOptimedia

Public Relations

Miałem zadanie w ygrania Internetu
Jakub Müller

Zarządzanie marką

Lista (nie)obecności – pow roty starych marek
Justyna Kozioł

Zarządzanie marką

Pomyślne zakończenie roku f inansow ego
Dariusz Deszczka

Marketing internetowy

Automatyzacja marketingu – pielęgnacja leadów
G. Błażewicz, B. Piechota

Wszystkie w ydania ->

43.701 osób lubi obiekt Marketing przy Kawie.

Wtyczka społecznościowa Facebooka

 

Najczęściej czytane wiadomości
Dzisiaj | Tydzień | Miesiąc

10 trendów , ukształtują myślenie i zachow anie

konsumentów  w  2014 roku (w ideo)

Zw ycięzcy XI edycji konkursu Złote Spinacze

Firmy ubezpieczeniow e najlepiej dbają o w izerunek -

badanie IIBR

10 trendów  konsumenckich na rok 2014 w edług Ericsson

ConsumerLab

1/3 badanych przychodzi do galerii handlow ych, by

skorzystać z oferty rozryw kow ej centrum &#8211

Młodzi projektanci szyją dla Biedronki

Prognozy na 2014 r. dla mediów  tradycyjnych i cyfrow ych

- Millw ard Brow n

 

Ostatnie komentarze

i jest to dobre - i jest to złe zappie (14:00 13-12-2013)

Św ietny artykuł! e-cityvision.pl (11:50 13-12-2013)

Aplikacje elmo (17:38 12-12-2013)

Słabo poprow adzone badania - f irmy ubezpieczeniow e w

czołów ce - to kpina Bohdan Juchniewicz (14:17 11-12-

2013)

Dobrze zrecenzow ane C.R. (12:11 11-12-2013)

Sw obodne rozw ażania - co z zgodami? MailMan

(datemailman.com) (10:28 11-12-2013)

bla bla bla Piotr (09:06 11-12-2013)

 

 

Rejestracja

Rekomendacje

Utw órz konto lub Zaloguj się, aby

zobaczyć, co robią Tw oi znajomi.

Pasażerowie WestJet uwierzyli w  św.

Mikołaja (w ideo) - Wiadomości - Marketing

przy Kawie -...

Jedna osoba to poleca.

Chamlety 2013: Mariusz Pudzianowski,

Joanna Krupa, Biedronka i Zespół Downa

(wideo) - Wiadomości...

27 osób poleca to.

Fast food w Polsce coraz popularniejszy –

zbadał ARC Rynek i Opinia - Wiadomości -

Marketing...

Jedna osoba to poleca.

Wty czka społecznościowa Facebooka

Zbędnik

 

Archiwum

Inspiracje:
nr 469 (12.12)
wszystkie wydania

Tematy:
nr 463 (11.12)
wszystkie wydania

 

 

 

Email Marketing
ipresso.pl/direct-marketing

Profesjonalne rozwiązania dla direct

marketingu - system iPresso

Pegasus Public Relations
www.pegasus.pl

Doświadczenie od 1996, B2C, B2B.

Ponadprzeciętne efekty:-)

Reklama na Bilbordach LED
www.bigformat.tv

Reklamuj się na Billboardach LED.

Lokalizacje: Warszawa Toruń Rawicz.
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